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86 million
pageviews/month

40 million
visits/month

11 million
users

Pageviews Visits Unique Visitors

TOP PUBLISHER’s RANKING
theo báo cáo thống kê từ
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LÀM MẸ

BÀ BẦU

LÀM ĐẸP/THỜI TRANG

SỨC KHỎE

…



Cung cấp tin tức tin cậy, phong phú về những vấn đề phụ nữ mang thai quan tâm:

8,0 13,4

15,7 2:37



Cung cấp đầy đủ thông tin cho mẹ về các giai đoạn phát triển của trẻ:

6,7 10,8

12,8 2:57



Cung cấp tin tức hấp dẫn, xu hướng nóng hổi nhất về làm đẹp:

4,5 7,6

8,4 3:35



Dự án mới của CM Làm mẹ
Chuyên đề Nuôi con khoẻ, dạy con khôn: Nâng cao sức khỏe cho con, giúp con thông minh, trí tuệ cảm xúc tích cực

• Kết hợp cùng chuyên gia, giáo viên, hot mom, hot blogger  

• Chủ đề: Mẹ và bé cùng học qua: 

• Clip hoạt hình của Eva về giao tiếp, tư duy, phản xạ

• Hình ảnh để kết nối yêu thương, truyền đạt dễ dàng

• Học qua các trò chơi trí tuệ, trong nhà và ngoài trời

• Đa dạng hình thức thể hiện: media, photo-story, Eva Chatting kết hợp Kiddy TV, Lala TV

MẸ VÀ BÉ HỌC 

QUA CÁC TRÒ CHƠI 

MẸ VÀ BÉ HỌC 

QUA HÌNH ẢNH



Dự án mới của CM Làm mẹ

CHUYÊN GIA 

HUỲNH VĂN SƠN

CHUYÊN GIA 

TÔ NHI A

Chuyên đề kết hợp Học làm mẹ cùng chuyên gia sẽ triển khai với các chủ đề:

• Dinh dưỡng cho bé

• Dạy con tự lập

• Ứng xử mỗi ngày

• Dạy con học

• Phương pháp giáo dục trên thế giới



Nội dung trọng tâm CM Bà bầu

2 chuyên đề Cẩm nang vuông tròn & Sinh nở vuông tròn sẽ chạy xuyên suốt năm và làm mới mảng nội dung khoa giáo

• Tập trung tuyến bài SEO liên quan dinh dưỡng bà bầu, khả năng cạnh tranh tốt

• Tuyến Review sản phẩm dành cho bà bầu như đồ dùng cho mẹ, cho bé, thực phẩm, chăm sóc sau sinh, bệnh viện…

Đã thử nghiệm vài bài hiệu quả tốt, khách hàng tự liên hệ đặt PR trong bài SEO



Dự án mới của CM Sức khỏe

Chuyên đề Alo bác sĩ phòng chống bệnh cùng chuyên gia, sẽ tách hoàn toàn phần chuyên gia thành 1 dự án riêng.

• Định dạng bài: infographic, media, phỏng vấn

• Brand xây dựng: 

• Nơi kết nối độc giả - bác sỹ đầu ngành, bệnh viện uy tín

• Thông tin đa chiều, xác minh uy tín, tư vấn trực tiếp.

ALO BÁC SĨ
Tương tác - hỏi đáp chuyên gia, 

tư vấn từ chuyên gia, kết hợp

social và website

WIKI BỆNH
Hồ sơ chuyên sâu, tra cứu bệnh 

phụ nữ, trẻ em, tình dục, người già 

(bài SEO)

BÀI TICK HỒNG
Profile chuyên gia, ý kiến chuyên 

gia, bài chuyên gia nghiên cứu 

chuyên sâu, khoa học



Các sự kiện tổng lực 2021

Sự kiện 08/03

Ngày gia đình VN

Ngày phụ nữ Việt Nam 20/10





- Cuộc thi “Thư gửi tuổi 30” – Ngày phụ nữ Việt Nam 20/10

- Nhãn hàng tài trợ: Canesten

Landing page “Thư gửi tuổi 30”

Categories Actural KPIs

Submission 165 150

Impression 71.000.000 8.000.000

Reach 1.755.307 1.000.000

Engagement 15.000 3.000

Click 3.064 -

Total of View ~1.085.000 1.000.000

Link landing page

https://thuguituoi30.eva.vn/


Landing page riêng cho cuộc thi hoặc chiến dịch có 2 hình thức:

1. Là tài trợ cho cuộc thi/chiến dịch có sẵn của Eva

2. Xây dựng landing page riêng theo thông điệp của nhãn hàng do Eva sản xuất và quản lý

Đây là nơi cập nhật thông tin, thể lệ, bài dự thi, tuyến bài nội dung quảng bá, cập nhật tổng

kết chiến dịch

Đạt gần 300,000 view – 5,000,000 reach – 50,000 engagement

Link landing page

Landing page “Yêu thương trở lại”

https://yeuthuongtrolai.eva.vn/?trang_chu=1




Mở Tab cấp 2 trên Eva “Chọn sữa an toàn cho con”

Nhãn hàng: Dutch Lady

Thời gian: Tháng 11 & 12

Bao gồm:

- Tuyến bài nội dung + Pr riêng cho nhãn

- Sponsor page phủ các bài viết và Tab của nhãn

- Display Ads,…

Mở Tab CM cấp 2



Mở Profile trên Eva “Tạm biệt nhẹ cân, mẹ vui bé chuẩn”

Nhãn hàng: Nutren Junion

Thời gian: Tháng 11 & 12

Bao gồm:

- Tuyến bài nội dung + Pr riêng cho nhãn

- Sponsor page phủ các bài viết và Tab của nhãn

- Display Ads,…

Mở Profile sự kiện



- Xây dựng Profile “Dinh dưỡng vàng cho sức khỏe” với các nội dung được sản xuất riêng theo thông điệp của nhãn hàng

- Thời gian: 1 tháng

- Tổng số lượng bài: 33 bài (Trong đó, sản xuất 12 bài mới và 21 bài được chọn lọc phù hợp với thông điệp của nhãn trên site)

- Tổng view: > 200.000 view

Link Profile "Dinh dưỡng vàng cho sức khỏe"

Mở Profile sự kiện

https://eva.vn/dinh-duong-vang-cho-suc-khoe-p3598c399.html


1. Tuyến bài nội dung

Hơn 21 bài sản xuất và chọn

lọc theo thông điệp của nhãn

2. Tuyến bài PR

Tuyến bài PR riêng cho nhãn hàng

theo chủ đề, thông điệp của nhãn

với 5 câu chuyện đươc xây dựng vẽ

tay 100%, dạt hơn 50,000 view

3. Sponsor Page

Banner phủ full layout các bài viết, profile của

nhãn giúp tăng nhận diện thương hiệu, nổi bật

được thông điệp của nhãn

Hơn 10,000,000 impression

4. Social Network

Lan tỏa thông điệp của nhãn hàng trên hệ thống

fanpage của Eva. Push view các bài viết, tăng

nhận diện thương hiệu của nhãn trên Social

Đạt gần 4,000,000 Reach & 8,000 engagement



Timing Aug & Sep

Total Cost 

(EXCL. VAT)
256,000,000 VND

KPIs (Est)

- PR Content: 
+ View : 47,000 
+ Engagement:  1,000
+ Reach: 620,000

- Album Comic: 
+ Engagement:  3,000
+ Reach: 500,000

- Group Seeding: (9 groups)
+ Engagement : 2,000

KPIs (Actual)

- PR Content: 
+ View : 52,168
+ Engagement: 6,641
+ Reach: 821,769

- Album Comic: 
+ Engagement:  4,764
+ Reach: 519,346

- Group Seeding: (9 groups)
+ Engagement : 2,595

Content Partnership

Nhãn hàng: Nan Supreme 3





Timing Apr

Total Cost (EXCL. 

VAT)
112,000,000 VND

KPIs (Est)
- Reach: 1,000,000
- Engagement:  1500  - 2000 
- Player: 300 ( total 4 page)

KPIs (Actual)
- Reach: 1,181,829
- Engagement: 336,981
- Player: 339 ( total 4 page)

Tổ chức Minigame

Nhãn hàng: Nan Supreme 3



Timing Apr

Total Cost (EXCL. 

VAT)
47,000,000 VND

KPIs (Est)

- Post Album Brand
+ Engagement:  1,500
+ Reach: 700,000  (total 4 page)

KPIs (Actual)

- Post Album Brand
+ Engagement:  1,858
+ Reach: 702,188  (total 4 page)

Post Albulm ảnh

Nhãn hàng: Maggi



Tài trợ Eva Chatting

Nuôi con thông minh

dạy con tình cảm

Chăm sóc vùng kín

làm sao cho đúng?



- Đạt hơn 120,000 view

Link livestream

Livestream

https://www.facebook.com/evavietnam/videos/1045710145761941/


Link livestream

- Đạt hơn 110,000 view

Livestream 

https://www.facebook.com/evavietnam/videos/1442665125869529/


Gói Livestream

Nhãn sữa Nutifood – Livestream lần 1 Nhãn sữa Nutifood – Livestream lần 2

Livestream - 2019





- Nhãn hàng: BOBBY

- Thời gian: 08/06 – 07/07

- Hiển thị độc quyền 100% SOW trong

chuyên mục bà bầu

- Impression: 15,355,790

- Click: 11,132 (~ CTR: 0.07%)

REPORT PC

Banner độc quyền CM Làm Mẹ & Bà Bầu



- Nhãn hàng: BOBBY

- Thời gian: 01/06 – 31/06

- Hiển thị độc quyền 100% SOW trong

chuyên mục bà bầu

- Impression: 23,674,751

- Click: 56,487 (~ CTR: 0.25%)

REPORT MOBILE



Banner độc quyền CM



Gói Display Ads phủ theo tuyến Profile về Covid-19



Gói Display Ads phủ theo tuyến Profile về Covid-19



Gói độc quyền theo ngày

Nhãn Gervenne

Gói độc quyền chuyên mục yêu

Nhãn Emhappy


